





CONTENTO

El Mundial de Futbol que dara inicio en junio de
2026 sera mucho mas que un torneo deportivo;
sera un fenédmeno global que detonara emociones,
conversaciones y comportamientos de consumo a
una escala sin precedentes.

Con Meéxico, Estados Unidos y Canada como
paises anfitriones, esta edicién se perfila como la
mas grande y diversa, no solo por su alcance
geogréfico, sino por el contexto digital, social y
cultural en el que se desarrollara. Para las marcas,
este evento representa una oportunidad
estratégica Unica, ya que no solo se trata de
obtener visibilidad masiva, sino de formar parte de
un momento importante para miles de personas.

El andlisis que se presenta a continuacion, revela
que los aficionados estan atentos tanto a los
partidos como a las marcas que los acompanan.
Desde el consumo de contenido en redes sociales
hasta la compra de productos de patrocinadores,
pasando por la participaciéon en dindmicas digitales
y la conversacién en linea, el Mundial se vive en
multiples dimensiones, y en todas ellas, hay
espacio para que las marcas generen impacto.

Ademas, el contexto digital actual exige que las
marcas vayan mas allad del patrocinio habitual. Hoy,
el reto es crear campafas que emocionen, que
aporten valor y que se integren de forma organica
en la vida de los consumidores.

Participar en las actividades relacionadas con el
Mundial representa una inversién estratégica en el
descubrimiento de nuevos mercados vy
posicionamiento de marca. Quienes logren
comprender el contexto, escuchen activamente a
sus audiencias y actien con creatividad vy
sensibilidad, no solo destacaran durante el torneo,
sino que dejaran una huella que perdure una vez
que el evento haya concluido.

Para lograrlo, sera fundamental conocer a
detalle al publico aficionado al fitbol: sus habitos
de consumo, redes sociales favoritas, ubicacién
geografica y demas caracteristicas que permitan
identificar a los consumidores potenciales.
Ademas, sera clave mantener un monitoreo
constante de la conversacién que se genere en
torno al Mundial, especialmente en lo relacionado
con las actividades promocionales. Esto permitira
disenar estrategias innovadoras, identificar
oportunidades y anticiparse a posibles riesgos
reputacionales.
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El 32% de los encuestados presenta una
personalidad aventurera, indicando que son
personas curiosas, abiertas a nuevas
experiencias y con una actitud espontanea.

Muestran una alta afinidad con el deporte
reflejando que estan altamente involucrados
en experiencias deportivas, ya sea como
espectadores activos o participantes.

Este perfil representa una oportunidad
valiosa para las marcas, ya que estos
consumidores tienden a probar productos
nuevos y a sentirse atraidos por campanas
innovadoras, motivados por su deseo de
explorar y descubrir.
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REDES SOCIQLES

Y TECNOLOGIS

Los consumidores de contenidos
relacionados con el futbol acceden a
ellos principalmente desde sus
teléfonos inteligentes o laptops
personales.

Facebook y YouTube destacan

como las plataformas preferidas
para ver eventos en vivo, consumir
contenidos en video y seguir los
partidos.

En cuanto a su comportamiento en
redes sociales, se trata de usuarios
que observan y aprenden de otros,
ya sean figuras publicas o
creadores de contenido.

Ademads, disfrutan generar vy
compartir contenidos humoristicos,
lo cual ofrece una valiosa guia sobre
el tipo de mensajes que pueden
conectar de manera efectiva con este
segmento.
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COMPORTAMIENTO
DEL ESPECTADOR

MOTIVADORES DE CONSUMO

2T'% COBERTURA EN TV'Y REDES SOCIALES EN EL IDIOMA NATIVO

26% L2 TRANSMISION ESTA INCLUIDA EN UNA SUSCRIPCION QUE VA TENGO

@ EVENTOS EN VIVO QCCESIBLES FISICAMENTE

o CLARIDAD SOBRE LAS FECHAS Y HORARIOS EN QUE SE LLEVARAN 3 CaBO LOS EVENTOS
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COMPORTAMIENTO
DEL ESPECTADOR

transmision en redes sociales o
television abierta, asi como que esté en el idioma
nativo del espectador.

do se trata de consultar eventos o
amente, la mayoria lo hace a través
as digitales.

ento prefiere disfrutar los partidos
comodidad de su hogar. Durante la

sion, suelen consumir bebidas como
escos o cervezas, acompanadas de botanas, y
frecuentemente utilizan aplicaciones de comida
para complementar la experiencia.
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SUSCRIPCIONES DIGITALES Y
TENDENCIAS DE CONSUMO DEPORTIV(

@}pacu POR CONTENIDOS DEPORTIVOS
PICAN POR UNG SUSCRIPCIGN 3 CANILES DEPORTIVOS

DISPUESTO
MUY DISPUESTO

y NO POCO DISPUESTO
NO DISPUESTO

49% 31%

¢ SUSCRIPCIONES d PLATAFORMAS OTT* DEPORTES M3S SEGUIDOS EN LINES

FUTBOL SOCCER  81%
BOX a2’
FUTBOL AMERICAND 48%
BASQUETROL 46%
FORMULA 1 41%

BEISBOL 36%
LUCHQ LIBRE 33%
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sin necesidad de que el usuario esté suscrito a un proveedor tradicional de television por cable o satélite.



Entre los canales mas consumidos destacan ESPN y Fox Sports.
No obstante, plataformas de streaming como Amazon Prime Video
comienzan a ganar terreno en esta categoria, posicionandose como

competidores relevantes.

En el contexto del Mundial de futbol, estas plataformas no
participaran en la transmision directa de los partidos en México; sin
embargo, podrian contribuir con programacién complementaria,
como debates, reportajes y seguimiento informativo, que aporten
valor a la audiencia interesada.
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IMPACTO DEL PATROCINIO EN Ld
IDENTIFICACION DE MdRCd

El 35% de este segmento afirma comprar productos de marcas patrocinadoras, lo que indica
una alta receptividad hacia las marcas que se asocian con sus equipos favoritos. Ademas, el
62% es especialmente sensible a la publicidad presente en los jerseys de los equipos y a la
visibilidad de las marcas dentro del estadio, lo que refuerza el impacto del patrocinio en su
comportamiento de consumo.

Este grupo suele adquirir mercancia oficial relacionada con el equipo o la marca patrocinadora,
incluyendo ropa deportiva y articulos de uso cotidiano como camisetas o gorras.

IDENTIFICACION DEL PATROCINADOR

PUBLICIDAD EN Ld CAMISETA DEL EQUIPO 62%

PATROCINIO DEL NOMBRE DEL ESTADIO 3%
PANTALLAS LED dLREDEDOR DEL C3AMPO %
VaLL3S PUBLICITARIAS 28%
PaNTALLa PRINCIPAL DEL ESTADIO 21%

PANEL DE PATROCINADORES EN ENTREVISTAS ~ 22%

IMPACTO DEL PATROCINIO DEPORTIVO

COMPRAN EL PRODUCT 35%
PIENSAN EN L9 MARE 3%
NVESTICN SOBRE L9 MARCH 32 MERCINCIA MAS A00UIRIDS
0
Wm s ﬁ CIMISETES OFICIALES 0%
' e ROPA DEPORTIVA 38%
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DESCUBRIMIENTO, dFINIDAD

Y PROMOCION DE MARCA

38%

50%

23

APOY0/PROMOCION DE L2 MARCA

PRODUCTOS DE C4LIDAD
BENEFICIOS/INCENTIVOS

BUEN SERVICIO AL CLIENTE

PRODUCTOS RELEVANTES

BUEN CONOCIMIENTO DEL PRODUCTO/MARCA
LEALTAD

23%

U

DINAMICAS FAVORITAS

OPORTUNIDADES PaRa GaNdR PREMIOS
OFERTAS Y PROMOCIONES EXCLUSIVAS
OPORTUNIDAD DE GANAR EXPERIENCIAS
DINAMICAS CON EQUIPOS

NINGUN DE LaS aNTERIORES

12%

1 U/ CUALIDADES DE LA MARCA MAS VALORADAS

B CONFI3BLE

B [NNOVADOR

B AUTENTICH
INTELIGENTE
DIVERTIDA

DESCUBRIMIENTO DE MaRC3

PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

PLATAFORMAS DE COMERCIO ELECTRONICO
RECOMENDACION DE FaMILIA Y aMIGOS
RECOMENDACIONES EN REDES SOCIALES

PUBLICIDAD EN TV
MOTORES DE BUSQUEDQ

VISITAS aL SITI0 OFICIAL DE LA MARCA
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DESGUBRIMIENTAO,
9FINIDAD ¥ PROMOCION
DE MdRC3

Este segmento muestra una alta sensibilidad hacia la
publicidad en redes sociales, ya que el 37% ha
descubierto nuevas marcas a través de estas

plataformas.

Su apoyo a las marcas esta condicionado por la
calidad de los productos, los benetficios o incentivos
que ofrecen, asi como por la atencién al cliente que
brindan.

Las dinamicas que mas captan su interés son aquellas
que les permiten ganar premios, acceder a
promociones exclusivas o vivir experiencias Unicas,
como conocer a su equipo o jugador favorito.

MUNDIAL DE
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RESUMEN

Del 1 de septiembre de 2024 al 30 de
N septiembre de 2025, se identificaron mas de 56

MENCIONES mil menciones en redes sociales y sitios de
NG e SN noticias vinculadas al Mundial de futbol que se
en redes sociales y sitios de noticias celebrara en 2026.

2 M Los contenidos que generaron mayor
—~ interacciéon fueron aquellos relacionados con la
INTERACCIONES inauguracion del Mundial y los preparativos

RT + likes + comentarios + shares previos a| Inicio del evento.

+ views en RRSS + reacciones en Facebook

Medios digitales con presencia activa en redes
sociales —especialmente en Facebook— como
IMPRECIONES NMas, Cultura Colectiva y Azteca Noticias,
estan contribuyendo a aumentar la visibilidad
Numero potencial de veces que
un mensaje tuvo la oportunidad de ser visto del tema.
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LVOLUCION DE
Ld CONVERSACION

La conversacion en torno al tema se mantuvo
constante, alcanzando su punto mas alto en
agosto. Este aumento se debid a tres eventos
clave: el anuncio del lugar donde se realizara el
sorteo del Mundial, la reunién entre Ia
Presidenta de México, Claudia Sheinbaum vy
Gianni Infantino, Presidente de la FIFA; el inicio
de la venta de boletos individuales para el
torneo y la presentacién oficial de las mascotas.
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Sep./24

Oct./24 —
Nov./24 —
Dic./24 —
Ene./25 —
Feb./25 —
Mar./25 —
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La conversacién en linea esta siendo
liderada por usuarios que se identifican
como hombres, quienes representan el
/5% del total de participantes.

19%

HOMBRES

Ciudad de México, Estado de México,
Nuevo Ledén y Jalisco concentran el
mayor porcentaje de internautas que
estan participando en la conversacién
sobre el mundial.

En Jalisco, existe un debate sobre el alto
costo de los boletos para los partidos, ya
que esto podria dificultar el acceso a los
aficionados y convertir el evento en una
experiencia exclusiva para personas con
mayor poder econémico.

DEPORTES

NOTICIAS
MEDIOS MAS ACTIVOS

ENTRETENIMIENTO

ALIMENTOS V BEBIDAS

PARTICIPANTES EN
Ld CONVERSACION

En Nuevo Ledn usuarios expresaron
preocupaciones sobre la administracion
del gobierno actual, senalando que
prioriza el Mundial por encima de
problemas criticos como la seguridad, el
transporte y las finanzas en el Estado.

La conversacién en todas las ciudades
estd mayormente enfocada en el impacto
del evento en México, con llamados a
asignar recursos para garantizar una
experiencia positiva a los visitantes vy
mejorar la infraestructura.
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FUENTES Y MEDIOS ONLINE

MaS ACTIVOS
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MENCIONES POR TIPO DE FUENTE

El 52% de la conversacion sobre el Mundial de
Futbol se estd generando en redes sociales, lo
que refleja un alto nivel de interés vy
participacion por parte de los usuarios.

Esto no solo evidencia el entusiasmo por el
evento, sino que también posiciona las
plataformas como espacios clave para la
expresion de opiniones, el seguimiento de
noticias y la interaccién con marcas, medios y
figuras publicas relacionadas con el Mundial.

REDES SOCIALES

1 SITIOS DE NOTICIAS

MEDIOS ONLINE M3S 2CTIVOS
Por nimero de notas sobre el tema
<& EL UNIVERSAL 204
- et
¢ El Porvenirmx 165
] T
ELHORIZONTE 153
] e
@":medintiempn 111
] T

Por otro lado, los medios mas activos por
numero de publicaciones son: El Universal,
El Porvenir, El Horizonte, entre otros.

Su cobertura constante contribuye a mantener
el interés informativo, posiciondndolos como
referentes en la difusién de noticias, anélisis y
actualizaciones sobre el evento deportivo.
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TEM3$
CLAVE

PERCEPCION DEL EQUIPO MEXICANO

La seleccion nacional genera gran interés en torno al Mundial 2026.

La conversacién combina entusiasmo por figuras como Santiago Giménez
y Alvaro Fidalgo, con criticas al desempefio del equipo tras resultados
poco favorables, lesiones y expulsiones. También se comentan temas
como la filtracién de camisetas oficiales, el valor de la plantilla y posibles
escenarios de fracaso.

INAUGURACION Y VENTA DE BOLETOS

La inauguracion del Mundial y la venta de boletos han generado una
conversacion activa entre los usuarios. El entusiasmo se refleja en eventos
como el sorteo en el Kennedy Center y la entrega simbdlica de boletos a
figuras publicas. No obstante, también hay criticas por los precios
elevados, que en algunos casos superan los 100 mil pesos. La suspension
de clases y actividades laborales el dia inaugural resalta la importancia del
evento, mientras que la expectativa por asistir al partido en el Estadio
Azteca es alta, aunque el costo sigue siendo motivo de debate.

TURISMO

El Mundial de Futbol es visto como una oportunidad clave para el turismo
en México, con una proyeccién de mas de 5.5 millones de visitantes. Las
menciones destacan el impacto econémico esperado, la preparaciéon de
agencias de viaje y la promocién de destinos como los Pueblos Mégicos.
También se sefala la necesidad de regular plataformas como Airbnb, ante
la alta demanda de hospedaje y el incremento en los precios de vuelos

y hoteles.

0%
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M PERCEPCION DEL EQUIPO MEXICANO
M INJUGURACION V VENTA DE BOLETOS
m TURISMO
™ IMPACTO SOCIAL

PATROCINIOS

IMPACTO SOCIAL

Esta categoria reline mensajes con un tono critico. Se cuestionan las
prioridades del gobierno, sefalando que se estan destinando recursos a
obras relacionadas con el Mundial, mientras se descuidan problemas
sociales como la gentrificacién, la falta de vivienda accesible y la escasez
de agua. Las protestas y demandas de regulacién reflejan la preocupacion
por el impacto que el evento podria tener en la calidad de vida,
especialmente en zonas vulnerables.

Algunas marcas han comenzado a activar sus campafas, aunque la
conversacion aidn es moderada. Amazon firmé un acuerdo como
patrocinador oficial de la Federacién Mexicana de Fatbol, mientras Panini
prepara el lanzamiento de su tradicional dlbum de estampas. Banorte, en
alianza con Grupo Ollamani, impulsa la remodelacién del Estadio Azteca.
También se han identificado menciones de marcas como Coca-Cola,
Rexona, Heineken, Hisense y Grupo Modelo, que estan desarrollando
activaciones, campanas de visibilidad y productos conmemorativos.

231



REDES SOCIALES

NEUTRAL

Estas menciones tienen un tono informativo o descriptivo.

Los usuarios estadn interesados en mantenerse informados,
pero no necesariamente expresaron una opinion o emocion.
Este tipo de contenido es comin en medios de comunicacién,
cuentas institucionales y usuarios que replican informacién sin
agregar juicio personal.

POSITIVO

Las menciones positivas reflejan entusiasmo por el evento,
orgullo nacional, apoyo a la seleccién nacional y admiracién por
figuras publicas involucradas. También se destacan
comentarios sobre mejoras en infraestructura, oportunidades
turisticas, activaciones de marcas como Amazon, Coca-Cola o
Panini, y la emocién por asistir a partidos. Este sentimiento se
asocia con el caracter festivo del Mundial, que para muchos
representa una oportunidad de celebracién, desarrollo

econémico y visibilidad internacional para México.

NEGATIVO

Las menciones negativas se centraron en preocupaciones
sociales y criticas hacia la organizacién del evento. Los usuarios
expresaron molestia por el desplazamiento urbano, Ia
gentrificacion, la escasez de agua, los altos precios de boletos
y la percepcién de que el gobierno prioriza el Mundial sobre
problemas estructurales. También hay descontento con el
desempefo de la seleccién mexicana y el patrocinio de algunas
marcas que comercializan alimentos con alto contenido calérico

y bebidas azucaradas.

43% NEUTRAL

290, POSITIVO

290 NECATIVO

ANALISIS DE SENTIMIENTO

97108 DE NOTICIAS

NOTAS NEUTRALES

La mayoria de las notas tienen un enfoque neutral, estas se
limitan a informar sobre hechos sin emitir juicios de valor.
Incluyen reportes sobre cronogramas, declaraciones oficiales,
anuncios de convocatorias, detalles técnicos de
remodelaciones o eventos relacionados con el Mundial.

NOTAS POSITIVAS

Las notas positivas destacaron aspectos favorables del
Mundial de Futbol, resaltando el entusiasmo por Ia
participacion de México como sede, los avances en
infraestructura, las iniciativas gubernamentales para mejorar la
experiencia turistica y las oportunidades econémicas que se
derivan del evento.

NOTAS NEGATIVAS

Aunqgue son minoria, las notas negativas informaron sobre la
inseguridad en zonas turisticas, retrasos en obras de
infraestructura, posibles conflictos politicos, corrupcién vy
problemas logisticos que podrian afectar la organizacién del
Mundial. El tono es mayormente critico y busca alertar sobre
riesgos o impactos negativos potenciales.

NEUTRAL al%

POSITIVO 250,

NECATIVO au;
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La conversaciéon en torno a la Copa Oro
presentd variaciones a lo largo de su duracién.
El punto mas alto de interaccién se registré

el 6 de julio, impulsado por la celebracién de
la final del torneo.

Uno de los temas méas comentados fue el
Mundial de futbol que se realizara en 2026 en
México, Canada y Estados Unidos. Diversas
publicaciones abordaron los preparativos para
el evento, los posibles escenarios de
clasificacion y las expectativas del equipo
mexicano de cara al torneo.
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TEMAS CLAVE EN L2 CONVERSACION

EFECTO DE LdS dCCIONES DE ICE* PARTICIPACION DE LOS
EN L3 PARTICIPACION LATING (- 22%)] MEXICANOS EN EE.UU. (- 18%)

Durante la Copa Oro, se generd A pesar del contexto migratorio, la aficién
preocupacion por posibles redadas de ICE mexicana llené estadios como el NRG
en ciudades como Los Angeles, lo que Stadium en Houston y el Levi's Stadium en
llevé a la CONCACAF a evaluar la San José. La ovacion a jévenes como Gilberto
viabilidad de ciertos partidos. Mora y la presencia de figuras como
Guillermo Ochoa reflejaron una conexién
Aunque no se cancelaron encuentros, el entre la aficidn mexicana y su seleccién.

temor afectd la asistencia de comunidades
migrantes, especialmente en partidos de |a
seleccidn mexicana.

ESTAD0S UNIDOS COMO SEDE
ESTRATEGICA PARA EL MUNDIAL (- 20%)

La Copa Oro 2025 fue utilizada por la FIFA
como ensayo logistico para el Mundial. Se
jugaron 93 partidos en EE.UU., lo que
permitié evaluar infraestructura, seguridad
y comportamiento del publico latino. Esto
serd clave para definir estrategias de
comunicacién y venta de boletos en 2026.

287

* |CE : Immigration and Customs Enforcement o Servicio de Inmigracién y Control de Aduanas de Estados Unidos.



TEMAS CLAVE EN L2 CONVERSACION

13 SELECCION NACIONAL COMO
REFERENTE CULTURAL PARd LOS
MEXICANOS EN EL EXTRANJERD [~ 15%)

El desempeno del equipo mexicano, con
figuras joévenes y veteranos como
Guillermo Ochoa, reforzé su papel como
simbolo de orgullo para los mexicanos en
el extranjero.

PERCEPCION PUBLICA SOBRE
L4 SEGURIDAD EN ESTADIOS (- 12%)

Se reforzaron medidas de seguridad en
partidos con alta presencia latina. Aunque
no se reportaron incidentes graves, la
percepcion de riesgo por redadas o
discriminaciéon fue un tema recurrente en
medios y redes sociales, lo que podria
influir en la planeacién del Mundial.

La narrativa del “Tri bicampedén” se
convirti6 en una forma de resistencia
cultural frente a un entorno politico hostil.

EXPECTATIVAS Y TENSIONES
RUMBO 4L MUNDIAL EN 2026 (- 13%)]

El Mundial genera entusiasmo, pero también
tensiones sociales. Comentarios en redes y
medios reflejan preocupaciones sobre elitismo
en la venta de boletos, exclusién de
comunidades locales y uso del evento para
“maquillar” realidades sociales.

Esto sugiere que el Mundial serd tanto un

evento deportivo como un fenémeno %
sociopolitico. 29 s {
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POSITIVO (39%)

La Copa Oro 2025 se consolidé como una muestra del
poder de convocatoria del fatbol entre las comunidades
latinas, en particular la mexicana radicada en Estados
Unidos. El bicampeonato de la seleccién nacional motivé un
sentimiento de orgullo y entusiasmo. La alta asistencia en
los estadios, el dinamismo en redes sociales y el respaldo de
la aficion mexicana, construyeron un mensaje de unidad y
celebracion cultural.

Este ambiente positivo representa una oportunidad para
fortalecer los lazos entre México y sus comunidades en el
extranjero, proyectando una imagen positiva de cara al
Mundial en 2026.

NEGATIVO (24%)

El temor a redadas de ICE y la percepcién de inseguridad en
ciertas ciudades generaron preocupacién  entre
comunidades latinas, afectando la asistencia a partidos y
provocando tensiones sociales. Ademas, surgieron criticas
sobre el elitismo en la venta de boletos, la exclusién de
sectores populares y la falta de sensibilidad hacia
migrantes. Aunque estas opiniones negativas son
minoritarias, podrian ganar fuerza si no se atienden
adecuadamente, especialmente en el contexto del Mundial.

&/

ANALISIS DE SENTIMIENTO

NEUTRAL (37%)

Gran parte de la conversacién mantuvo un tono informativo
centrado en aspectos logisticos como la organizacién de
partidos, el desempeio de selecciones, la infraestructura de
estadios y la cobertura mediatica.

Este tipo de contenido, aunque relevante, no generé
reacciones pero si aportd contexto util para entender el
papel de Estados Unidos como escenario estratégico para
el Mundial.

La neutralidad también se observé en andlisis tacticos,
estadisticas y reportes oficiales, que sirvieron como base
para evaluar el impacto operativo del torneo sin polarizar la
opinién publica.






EL PERFIL QVENTURERO DOMING
ENTRE LOS CONSUMIDORES

El 32 % de los encuestados se identifica como
aventurero, lo que implica una alta apertura a nuevas
experiencias y disposicién a probar nuevos productos.
Esto representa una gran oportunidad para campanas
disruptivas y activaciones creativas.

EL HOGAR ES EL
ESTADI0 FAVORITO

Aunque muchos ven partidos por TV o en linea, la
mayoria prefiere hacerlo desde casa, acompafnados de
snacks, bebidas y apps de delivery, creando
oportunidades para alianzas con marcas de alimentos,
bebidas y servicios a domicilio.

L4S REDES SOCIALES SON CLAVE PARd
DESCUBRIMIENTO DE MARCAS

El 37 % ha descubierto nuevas marcas en redes sociales.
Las promociones, experiencias exclusivas y atencién al
cliente son factores decisivos para generar afinidad.

IMPACT0 CULTURAL Y RETOS SOCIALES
DEL FUTBOL LATINO EN EE.UU.

La Copa Oro fortalecié el vinculo cultural entre México y
su comunidad en EE.UU., generando orgullo y unidad. No
obstante, surgieron preocupaciones, como el miedo a
redadas migratorias, la percepcién de inseguridad en los

estadios y criticas por la exclusién en la venta de boletos.

EL CONSUMO DE CONTENIDO
FUTBOLISTICO ES MAYORMENTE DIGITAL

Los smartphones y laptops son los dispositivos
principales para acceder a diversos contenidos, con
Facebook y YouTube como plataformas lideres. Por lo
anterior, las estrategias deben priorizar formatos
moviles y video en redes sociales.

EL PATROCINIO SI INFLUYE EN L
DECISION DE COMPRA

El 35 % compra productos de marcas patrocinadoras y e
62 % es sensible a la visibilidad de marcas en jerseys y
estadios. El patrocinio bien ejecutado puede traducirse
en lealtad y conversién directa.

L CONVERSACION DIGITAL ES INTENSA,
PERO POLARIZADA

El 52 % de la conversacién sobre el Mundial ocurre en
redes sociales. Aunque predomina el entusiasmo,
también hay criticas sobre la participacién de algunas
marcas como patrocinadoras, precios, exclusién social y
prioridades gubernamentales, lo que exige sensibilidad
en la comunicaciéon de marca.
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INSIGTHS ESTRATEGICOS
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